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MADE IN LATAM [N Brandbmider

Los planes de las principales

sefiales y los avances de la La cadena da cafeterias desembatco en la Argenﬁna
y desato la guerra del café. Cual es su estratégia y
por qué adaptara su concepto a la tierra deltango,

digitalizacidn. Los avatares
del triple play.

Carlos Baccetti
DESDE EL CIELO

Mas filoso que nunca,
analiza su regreso y dispara:
“Las ideas nunca son una
cuestion de presupuesto”.

Nuevos medios A |l Campo vs. Gobierno

BLOGGERSUP & . : NUEVA PAYADA

Un relevamiento ?xclusivu de ' £ AN ; Los errores y aciertos en
C10 Research sefala que vl - /A la crisis desde el angulo
todavia constituyen un canal " AN comunicacional.
inmaduro. Sus perspectivas. \

La hora de los 2.0
EL GEN IPOD

Es el target mas buscado
por las marcas. Como
congquistarlo y sus desafios.

|, the beverage ' |
| to enjoy is extremel Dossier Fotografico

DAVID SISSO
El nuevo round S e

BAILA CQC

Marcelo Tinelli y Mario
Pergolini en Ia mira. Qué
producto se asocia mejor
con cada uno. Quiénes
aprovechan sus diferencias.
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nutos ya habra alguien que lo
deje en evidencia”, enfatiza
Abuelo Econémico.

Un estudio de Nielsen Buzz-
Metrics de octubre de 2007
revela que en el mundo los
blogs son considerados con-
fiables por el 61 por ciento de
los usuarios, por encima de
las revistas (56) o 1a TV (56).
Ese porcentaje baja a 53 por

ciento en Latinoamérica.
“Internet fuerza la transpa-
rencia. Es muy facil poner
un hipervinculo que permita
al lector llegar a la fuente
primaria”, sostiene Elema-
co. Desde Los tres chiflados,
Larry, que asegura tener
mias de 500 visitas diarias,
agrega: “El blog no busca
dar noticias, sino charlas so-
bre ellas. La confianza s2 ga-
na con un andlisis con valor
agregado”.

“Me gustaria que el blog fue-
ra un lugar de debate e in-
fluencia sobre la politica eco-
némica argentina”, idealiza

Musgrave, que junto a Lin-
dahl y Ana C. sostiene Finan-
zas Piblicas (www.musgra-
ve-finanzaspublicas.blog
spot.com). Y afirma: “Como
economista sigo la idea que
Paul Krugman plante6 en su
libro Peddling Prosperity
acerca de que los economis-
tas deben participar en el de-
bate con la responsabilidad

de evitar que quienes reco-
miendan politicas econ6mi-
cas sin tener formacién aca-
démica dominen la esfera”.

Aunque la mayoria afirma no
tener ningin objetivo mas
que debatir la realidad, siem-
pre hay una excepcion: “Mu-
chas veces sofié con el meta-
blog, una cruza de blog y dia-
rio, que cubre tanta tematica
como un diario pero no
transmite noticias, sino que
da por sentada su existencia
en otras partes. La noticia es
un commodity, el metablog
es la agregacion de valor”,
remata Llach, ¥ Manuel Parera




