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“El dominio, ademas de ser “una
marca en Internet”, es considerado
en muchos paises como un negocio
inmobiliario. Muchos de los grandes
inversores de dominios en Europa
proceden del sector de inversiones
financieras o inmobiliarias”

Dominios de internet: las claves
de un buen negocio

n el afio 2005 se vendieron dominios por
valor de mas de 60 millones de délares
americanos y se habla de una duplica-
cién del mercado en 2006. Actuaimente
hay empresas como DomainCapital.com
que financian la adquisicién de dominios
y la hipotecan con el dominio como
garantia, igual que ocurre en el mercado

g inmobiliario. Y es que el dominio, ade-
més de ser “una marca en Internet”, es considerado
en muchos paises como un negocio inmobiliario.

Muchos de los grandes inversores de dominios en
Europa proceden del sector de inversiones financie-
ras o inmobiliarias. :

Las inversiones en dominios permiten dos negocios
claramente diferenciados. Por un lado esta la com-
pra-venta de dominios. Para este negocio, lo mas
importante es saber comprar bien y para ello se
debe disponer de los suficientes recursos financie-
ros. El ranking de ventas de dominios genéricos mas
caros de la historia lo demuestra, incluyendo domi-
nios como Sex.com (14 millones de délares),
Games.com (11 millones), Diamond.com (7,5 millo-
nes), Business.com (7,5 millones) o Beercom (7
millones).

El otro negocio consiste en la rentabilizacion a través
del parking de dominios. Se trata de paginas que se
crean en los dominios no utilizados y que incluyen
anuncios. En este caso se reproducen los anuncios

de servicios como Google Adsense y el ingreso se
produce por cada clic por parte del usuario. El par-
king de dominios representa un negocio de 1.000
millones de délares, segun The Wall Sreet Journal.
Una ventaja en este negocio es tener una buena car-
tera de dominios diversificada, tanto dominios gené-
ricos de los que se pueda obtener una gran revalori-
zacion por su venta, como dominios que generen
altos ingresos por parking. De igual manera, resulta
importante tener inversiones en distintas extensio-
nes: .com, .es, .mobi y .info. También se puede
invertir en otros como .eu, .tv,
.org o .biz pero hay mas
dudas con respecto a la evo-
lucién de estos dominios.

El mercado de los negocios
vinculados a dominios esta
en clara expansién, sobre
todo a nivel internacional, ya
que Estados Unidos, Reino
Unido y Alemania estan muy
por delante del mercado
espanol. Seglin Alberto Do-
minguez, ex country mana-
ger de Sedo en Espana y
Latinoamérica, ademdas de
uno de los gurts de dominios:
de Espafia, Estados Unidos
es el pais mas avanzado en
este tipo de negocios, segui-
do por Reino Unido con un
afio de retraso. Por su parte,
Fanafa ciaia Ine nacne da
' los ingleses con uno o dos
afios de retraso.

En Estados Unidos varios
fondos de inversion estan invirtiendo cantidades mul-
timillonarias en la adquisicion de dominios. Es el caso
de la empresa Marchex que compré por 164 millo-
nes de dolares la cartera de dominios de la empresa
Ultimate Search. De igual manera, la empresa Inter-
net REIT ha levantado varias rondas de inversores
que superan los 250 millones de délares en compra
de dominios. Otra gran empresa involucrada en el
negocio de los dominios es Demand Media, con 120
millones de délares de fondos, que pretende revolu-
cionar el sistema de monetizacién de dominios susti-
tuyendo el tradicional parking por paginas que com-
binen contenidos y anuncios publicitarios.

Todos estos factores explican la creciente importan-
cia que se otorga a los dominios, como lo demues-
tra la reciente compra del dominio Sfera.com por
mas de 17.000 euros por parte de El Corte Inglés en
una subasta en Snapnames.com.



