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Índice

Definición y características de un weblog
Herramientas.
¿Ventajas de tener un blog? 
¿Quieres saber quien tiene que escribirlo? un periodista? 
alguien de la empresa? Y si creamos un grupo de personas 
que vayan aportando contenido a dicha nueva herramienta de 
comunicación? 
¿Pero qué explicamos?

Unos artículos sobre los weblogs

Unas estadísticas
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DEFINICIÓN Y CARACTERÍSTICAS DE UN WEBLOG:

Un weblog, también conocido como blog o bitácora (listado de sucesos), es un sitio
web periódicamente actualizado que recopila cronológicamente textos o artículos de uno 
o varios autores donde el más reciente aparece primero, con un uso o temática en 
particular, siempre conservando el autor la libertad de dejar publicado lo que crea 
pertinente. Los weblogs usualmente están escritos con un estilo personal e informal.

Un aspecto importante de los weblogs es su interactividad, especialmente en comparación
a páginas web tradicionales. Dado que se actualizan frecuentemente y permiten a los 
visitantes responder a las entradas, los blogs funcionan a menudo como herramientas 
sociales, para conocer a personas que se dedican a temas similares; con lo cual en muchas 
ocasiones llegan a ser considerados como una comunidad.

http://es.wikipedia.org/wiki/Weblog



14/03/2006
��������	��	
�	
����������	�
������
�
�
���

��
��
���

Patrocinado por:

¿ Por qué mi empresa tiene que tener un blog ? 

Los tres pioneros:

LiveJournal

Pitas

Blogger

Ofrecen el servicio CMS (Content Management System) con alojamiento gratuito.

Segunda generación CMS (2001-2005):

Movable Type

Typepad

Wordpress

CMS hispanos: Blogia, Bitacorae,…
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Blogs como negocio: 

CMS (Blogger, Six Apart,…)

Índices, buscadores y agregadores (Bloglines, Feedster,…)

Servicios de blogs avanzados (SocialText, 37Signals,…)

Consultoría de blog (BusinessLogs, TechDirt Corporate Intelligence,…)

Blogs y publicidad (Blogads, AdBrite,…)

Nanomedios (Gawker Media, Weblogs Inc.,…)
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Blogs como canal de comunicación en la empresa

Escuchar a la red

Anunciarse (lanzar un blog propio o comunicarse a través de blogs ajenos)

Comunicarse internamente (comunicación interna, coordinación de proyectos, 
gestión del conocimiento)

Comunicarse con los públicos externos
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Las organizaciones deben tener un blog, o varios....

Es fácil de usar, bajo coste, interactivo, enriquecedor

“Humaniza” a la organización, personaliza la comunicación

Es creíble, inmediato, directo, no intrusivo y viral ...

Puede ser consultado por los periodistas, crear “comunidades”

Ayuda a aumentar la notoriedad de la organización en Internet 

y su posicionamiento en buscadores...
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Las organizaciones deben tener un blog, o varios, ...

Otorga autoridad, influencia y puede posicionar

Permite llegar a audiencias que han abandonado a otros medios

Es una valiosa herramienta de gestión del conocimiento

Refuerza la cultura de la organización

Sirve para diferenciar y/o posicionar a la empresa o 
persona como referente en el sector.
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Tipos de blogs corporativos externos:

Blogs de marketing

Blogs de comunidades

Blogs de comunidades rentables

Blogs de marca

Tipos de blogs corporativos para públicos internos:

Blogs de gestión de conocimiento

Blogs colaborativos

Blogs de cultura corporativa
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Tipos de blogs según quien lo escribe:

Blogs del Presidente

Blogs de la Rectora

Blog del Director General

Blog del Departamento de atención al cliente
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Razones fundamentales para los blogs corporativos en las empresas:

1. Comunicación Interna. Gestión de proyectos. Como herramienta básica de
comunicación entre los miembros de un equipo de proyecto.

2. Feedback de producto. Las empresas recuperan valiosas opiniones que los
consumidores tiene sobre productos o servicios de la compañía.

3. Sala de prensa. Se aprovecha la sindicación de contenidos via RSS,

4. Otras razones: comunicación entre empleados, difusores de buzz, 
posicionamiento en buscadores y marketing.”



14/03/2006
��������	��	
�	
����������	�
������
�
�
���

��
��
���

Patrocinado por:

¿ Por qué mi empresa tiene que tener un blog ? 

2005, el año del ‘boom’ de los blog en España

“El 80% de los bloggers ha creado su bitácora en 2005.[…] Intel dio a conocer un estudio

sobre el estilo de vida digital en Europa en el que se mostraba que el 20% de los

internautas españoles visita habitualmente algún blog. En esto sí somos los primeros de

Europa.” 04/12/05

http://www.elmundo.es/suplementos/ariadna/2005/258/1133527923.html
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Más blogs corporativos en USA -y en España

“Aunque no hay números exactos sobre cuántas empresas publican blogs, se estima que

alrededor del 45% de entre las 1000 primeras compañías (que cotizan en bolsa)

norteamericanas tienen blogs o planean lanzarlos a lo largo de este año.

En España, aunque todavía pocas empresas se han decidido a abrir weblogs, ya casi no

pasa una semana sin algún anuncio al respecto.” 14/04/05

http://etc.territoriocreativo.es/etc/2005/04/ms_blogs_corpor.html
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Blogs en el mundo 
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En España:

• En 2000 nace la blogosfera hispana y en 2001 conoce su primer boom.

• Número total estimado en 2005: 1,080,000 blogs según Blogómetro y MSN 
Spaces.

• Según los resultados de la Encuesta para webloggers y lectores de blogs
realizada en 2004 por tintachina, aunque las mujeres ya representan el 44% de 
los internautas (en España), en la blogosfera predominan los hombres y sólo 
el 23% son mujeres. La mayor parte de los webloggers tienen entre 20 y 26 
años.

• Unos blogs propuestos por los medias: Blogs de Telecinco, La Tejedora
(Prisacom), El Mundo.



14/03/2006
��������	��	
�	
����������	�
������
�
�
���

��
��
���

Patrocinado por:

¿ Por qué mi empresa tiene que tener un blog ? 

En Francia:

• Número total estimado de blogs en 2005: 3 millones según Loic Le Meur.

• Uno de los primeros blogs franceses fue el blog creado por Skyrock, una radio 
francesa. Hoy, Skyblogs cuenta con más de 4 millones de  registrados.

• Unos famosos directivos de empresas que tienen un blog: Michel Edouard
Leclerc (Leclerc), CEO Bloggers Club, Charles-Henri Dumon (Mickael Page).

• Unos blogs propuestos por los medias: Le Monde blogs, Skyblogs.
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En Alemania:

• Número total estimado de blogs en 2005: 350,000 según Loic Le Meur.

• Unos medias que proponen un blog: Frankfurter Rundschau, Netzeitung, Die
Zeit, Focus, Frankfurter Neue Presse,Handelsblatt, Tagesschau, 
Wirtschaftswoche.

• Según un estudio realizado por Fittkau & Maass, hay  4.284.000 Bloggers (no 
Blogs).
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En Italia:

• Número total estimado en 2005: 200,000 blogs según Loic Le Meur.

• Unos blogs de empresas: Mauro Lupi's Blog, Marco Loguercio's Blog, Papero 
Giallo.

• Unos medias que proponen un blog: La Repubblica, Il Corriere, Il Riformista.
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Cómo describiría usted su relación con los blogs ?

2541012502502522521001459Muestra solicitada

100100100100100100100100
TOTAL
"oído hablar/no sé lo que es/conjunto activo/no sé"

33323032No sé

2115261525131019

Conjunto activo
"leo/escribo/busco informaciones/pienso que son 

utiles"

10223122Dispongo de uno o varios blogs

1058311337Los blogs son utiles para mis actividades

931168757
Mi empresa se informa sobre los blogs que hablan 

de ella

1110148178811Leo blogs

3156321637574837No sé lo que es

4526396835293942
He oído hablar de los blogs pero no leo y no tengo 

blogs

Reino
Unido

Países 
BajosItalia

Franc
i
a

Españ
aAlemaniaBélgicaTOTAL

Estudio del European Business Monitor, UPS, 2005
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El futuro de los blogs

“De momento, según Business Week, la blogósfera se ha convertido en una fuerza cultural

y política considerable en EEUU.[…] En el artículo Mena Trott, de Six Apart, también se

refiere a los blogs y el futuro de los medios tradicionales...apunta a que los medios se

terminarán pasando al blogging creando nanoaudiencias...” 27/02/06

http://e-comunicacion.blogspot.com/2006/02/el-futuro-de-los-blogs.html
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Las empresas no pueden dejar de participar 

en esta nueva forma de comunicar casi parecida 

a una conversación espontánea ...

¿Vamos a bloggear?

isabadi@irisexperience.com


